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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Spirits & Colori festeggia il decennale dalla sua costituzione e una crescita del +5% nel 2025, confermando il proprio percorso
di sviluppo nel segmento premium a Beer & Food Attraction, a Rimini dal 15 al 17 febbraio, Pad. D - Stand 69, con alcune delle
sue eccellenze, tra cui AGAVESANTA, distillato Made in Italy che unisce agave 100%, cedro e ibisco, Pisco Huamani, storico
pisco peruviano prodotto dal 1890 e Hayman's London 0%, alternativa analcolica al gin tonic.

UN BRINDISI PER 110 ANNI DI SPIRITS & COLORI
A BEER & FOOD ATTRACTION 2026

Appuntamento a Rimini, dal 15 al 17 febbraio, Pad. D - Stand 69 per festeggiare il decennale e i risultati del
2025 con le ultime novita dall’azienda “talent scout” dei migliori distillati nel mondo

Si prospetta una tre giorni importante per Spirits & Colori che ha scelto di festeggiare il proprio decennale e
gli ottimi risultati de 2025 al Beer & Food Attraction, la manifestazione di riferimento per il mondo beverage
e food service, a Rimini dal 15 al 17 febbraio, presso il Padiglione D - Stand 69.

11 2025 si & chiuso infatti in modo positivo per l'azienda che ha registrato una crescita di fatturato del +5%,
confermando la solidita del progetto e linteresse crescente del mercato verso una proposta focalizzata su
qualita, storytelling e identita dei prodotti. “/l risultato del 2025 dimostra che il mercato premia la coerenza e il
coraggio nelle scelte’, commenta Gabriele Rondani, Direttore Commerciale e Marketing di Spirits & Colori.
“Continuiamo a investire su brand capaci di raccontare una storia autentica, con prodotti di altissimo livello
pensati per i professionisti del bar e della ristorazione che vogliono distinguersi’: In questi 10 anni l'azienda
con sede a Reggio Emilia, ha saputo distinguersi nella selezione, importazione e distribuzione di distillati
premium destinati a cocktail bar, enoteche, hotel e ristoranti su tutto il territorio nazionale. Il catalogo si
distingue per un assortimento di elevata ricercatezza, composto da piccoli produttori di qualita riconosciuta a
livello mondiale, capaci di sorprendere anche i palati piv esigenti.

In fiera, Spirits & Colori presentera alcune delle sue eccellenze pid
rappresentative e le ultime novita, offrendo al pubblico un vero e proprio
viaggio tra storie, territori e culture produttive. Tra le novita piv attese,
AGAVESANTA, un distillato unico nato dallinnovazione di un gruppo di
imprenditori milanesi e dalla maestria di Oscar Quagliarini, il celebre
“barista profumiere” che ha saputo reinventare il mondo dei distillati con il
suo talento distintivo. Interamente Made in Italy, AGAVESANTA celebra le
tradizioni italiane piu profonde, creando un ponte simbolico con il cuore del
Messico. Limmaginario del brand affonda le radici nella storia della Madonna ¥
di Loreto, il cui volto scuro - segnato nei secoli dai fumi delle candele votive i

- é diventato parte integrante della devozione popolare. Dopo l'incendio del SOOI
1921, la statua venne ricostruita in legno di cedro, mantenendo volutamente -
il suo aspetto scuro come memoria della fede collettiva. Da questa storia
nasce AGAVESANTA: un distillato che trasforma la memoria in sapore.
L'anima del prodotto é l'agave 180%, omaggio alla tradizione messicana,
arricchita da olio essenziale di cedro che richiama il legno della Madonna

COMUNICATO STAMPA

di Loreto e dona al distillato un elegante sentore affumicato. Il colore rosso
intenso & ottenuto grazie all'infusione di ibisco, ispirata all’Agua de Jamaica,
simbolo della cultura messicana, capace di conferire note agrodolci e una
forte identita visiva. La bottiglia, vera e propria opera d'arte, raffigura la
Madonna in una forma elegante e raffinata: ogni curva e ogni dettaglio sono
studiati per evocare meraviglia, rispetto e unattitudine fortemente classy,
pensata per i contesti piu sofisticati della mixology contemporanea.

| = -

Completa l'esperienza allo stand Hayman's London 0%, la proposta analcolica
firmata da una delle famiglie storiche del gin inglese. La storia di Hayman's inizia nel
1863 con James Burrough, farmacista londinese e fondatore della distilleria. Oggi, i
suoi discendenti continuano a innovare e nel 2025 hanno lanciato il loro primo drink

I

|

| %

Altra eccellenza in degustazione allo stand é Pisco
Huamani, prodotto dal 1890 secondo una tradizione
che si tramanda da quattro generazioni. La storia ha
inizio con Don Ismael de la Quintana, che distillo la
prima bottiglia nella storica Hacienda Huamani, nella
parte piv alta della Valle dilca, in Per0.

Dopo gli espropri terrieri degli anni ‘70, la famiglia ha
saputo far rinascere la tenuta e il suo celebre distillato,
mantenendo intatta la ricetta originale e utilizzando
ancora oggi gli stessi alambicchi di rame. In lingua
quechua, Huamani significa “dio Inca, protettore del
popolo e dei raccolti”: un nome che racchiude I'anima
di questo pisco artigianale, prodotto in piccoli lotti e
curato in ogni dettaglio.

In fiera sara possibile degustare il Pisco Huamani Puro

Quebranta e 'Acholado.
jr'

completamente 0%. Hayman’'s London 0.0% presenta aromi naturali di ginepro,
coriandolo e agrumi, con sentori di agrumi e pepe. Pensato per la miscelazione, &

ideale con acqua tonica e una fetta di pompelmo o lime, rappresentando un'eccellente

_—,

alternativa al tradizionale Gin Tonic, senza rinunciare al gusto.

HAYMAN

SPIRITS & COLORI & uniazienda taliana con sede a
bar, enoteche, hote! e ristoranti. Il suo catalogo comp
stupire i palati pic esigenti con i propri distlal

Emilia specializzata dal 2016 nellaselezione, importazione e distribuzione sul territorio nazionale di distillatidestinati a cocktail
e un assortimento di elevata ricercatezza, caratterizzato da piccoli produttori di acclarata qualita a lvello mondiale. capaci di

Spirits&colori Srl - Via del Chionso, 14 - 42122 Reggio Emilia - www.spiritsecoloriit

" -1 743905162
I ILIII“!I‘III! &PR. - M. +393495172546 -
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Iniquesie pagine, | 16 Gin itakani provati da «Spéito diVinoe: da sinistra, Caprisius in versiona faragiioni {ghi-
lardisslezioni.oom); Rena 41 {rinaldil 957tk Sabatini Gin (compagnisdecarsibi.com); Tenula Sussambring
Gin Servay (ghilanfselezioni.com); Ginepraio (rinald| 1957 .41): Mazzetl Gin Black Edithon (mazzettiit); Gin
B2 {strochieviotioz.com); Gin District M8 Montenapobeane (spiritsecolorl.if, Di Baldo Gin AG 107 (dibaldo-
spirits.comy; Gin Portofing (veliecit); Gin 1861 (spirtsecolor.it); Decitan Gin Bordiga & Sebvatiq Gin (velier
); Cracco Gin {spiritsecoloi, if); Ginnastic Gin (compagniadexcaraibi.coml Bohnwater Gin [speritsecolon.it)
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SEDIC!I ETICHETTE,
TRE COCKTAIL TRA TWIST

E GRANDI CLASSICI,

TRE PIATTI IN ABBINAMENTO
IN UN CRESCENDO DI
INTENSITA TRA STRUTTURE,
SAPORI E BOTANICHE:
ﬂuEsmH. mnsnu
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innasio, molto studio, tan-

1 favica. Alle valie rimet-

persh in quel pannd, rI||1']|I.

dello studente, B bene,

riempicndosi di concetl ¢
liberandosi al tempo stesso dal pregiudi-
. Verso che cosar 1 Gin, ma artiamao
dall"etimologia della paraln ginnasio:
gummnis, dal greco snudos, Mettercisi si-
mifica essere finalmenie obieitivi e liberi
dla vineoll, anche rispetto alla ricerca di
quelli che sono tra i mighion Gin prodooi
m [lin. Lo nostra ricerca ¢ partio dalla
maieria prima, [ migliore ginepro & quel
Io che cresee in Tk, speecie in Toscana ¢
Sardegna, wom dimenticare quello che
popola un po’ mite Varco alpino, La se-
conda regola che ha guidato kb nosto se-
lezione non ha svuto a che Bare con la t-
o oggia (distilled, dry o London drv), ma
|:|i||||!1n.lu con la tipicitd delle botaniche
¢ equilibrio complessivo, Staumo andani
il \!'rrl'lltll'q" quindi, peraliro partendo
proprio dal Semplhice: bistrod imolese cre-
ato dalle colonne portanti del ristorante
histellato San Domenico { Massimiliano
Masria, Francesoo Cloria, Giascomo Mer-
cattili imsieme a Davide Cavanzd). Per i
Gin pid ascintt ecco che Pablinamen-
to liquido ¢ il cocktail Martin mentre
per gquello edibile siamo stati sul legge-
o con il ceviche di ricciola con glardino
di verdure ¢ gazpacho. Pairing in cui il
|:|i.|l.|1| metie |esotismo, comungue mai
ccoessivo, menire il bicchiere propone
il ngore el ginepro solo <abbellitos da
qualche botnica come accade per il Gin
Ginepraio ¢ il Sabatini Gin, Piti erhacen il
primo in viro di una nota dey di elicriso,
mentre il secondo @ ugualmente oscano,
m vl di note di lavanda, Tinoochietio
sehaticon e tmao, SETINe Aroimation ¢ halk
samicn, ma questa volia pit <alpinos, il
Gin BZ di Ouoe, realizsato gravic a erbe
waldostane, ginepro locale ¢ genepi: un
i i dliverse specie di artemisia. Per chi
ammasse un distillag dal profilo pin spe-
dato, ecco il Gin Mazzewi Black Edition,
dove il carattere deriva da pepe nera,
cardamotno e pino, Per chi non sspesse
a che santo vouirst nella scelia del Gin
per il Ellllillill cockiail, Hobwater ¢ 1'-
deale. Mssacrante nell estetica ma ledele
alllimmagine di un Gin classico, Holywa-
ter arvicchisce il proprio gusto in virth
di bozmiche tra cul alcune erbe sponia-

prisius, Sehatig Mediterrancan e 1861.
Con il Rena 41 8§ va su un distilled, in
el il processa di distillazgione sottovio-

po permaetie un'estracone delle botani-
che per cenid versi meno =traumaticas.

or un cocktadl pit surbanos il Gin
dedicao al distrentd di Milano. [l
Gin District M8 Montenapoleone
(il mumerns st rilertsce alle bomniche)

riporta sfumature Noreali df rosa, insie-
me 3 una spestatura dolee-piccante di
cannelli, pepe neno & chindo di garafa-
nix 11 Gin chiamare 1861 & un London
dry che celebra IM'unith d"lalia grazie
a N boraniche, una per ogni regione
d Talks. La complessich qui Ia B da pe-
tdrona, con il ginepro in sotolondo e
tutta la varietd di erbe spontance ¢ of-

ficinali raccolie lungo o lo Stivale.

Nedla pagina a flanco, da sinistra, Gin BZ, Mazzetti Gin Black Edition, Ginepraio & Sabatini Gin utilizzat
per Il cocktail Martini in abbinamento & ceviche di dociota con gianding di verdure @ gazpacho. Sopra, |
Gén 18561, Rena 41, Montenapoleona M3, Seivatiq Mediterranean, Caprishus, utllzzadi per realizzane il Gin
tonic in abbinamento a bruschetta con salmone affumicato, avocado, crema acida e vova di salmone,
Micology & abbinamenti a cura di Massimiliano Mascia e del bartender Maring Russo al Semplice di Imola.

nee che crescono vicino a Lourdes, senea
contare il fimle con rimandi d imeenss,

Con 1] classico Gin tonic la sceli cade

su: Rena 41, Montenapoleone M8, Ca-

srToR o | 31
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5i va al mare invece con il Selvatiq e il

Caprisius. [ primo nasce da oo ‘idea del
popd di Tannico, Marco Magnocavallo,
Un London dry, addirive Wild, che sa
di macchia meditermanea, grugie anche
all‘impiego del ginepro coccolone (det-
to anche ginepro rosso esprime un'ine
Lenis nuance piccante ), It SPrIsis, g
gie anche alla bottiglia che riproduce i
faraglioni, ci porta alle atmosfere dell’l-

sola Azrarma, grazie a un sapore sapido,
oltre che balsaumica, di timo e ginepro

"ultimo sestetto di Gin va dritio
nella categoria piit indicata per
gli after dinner: I N egroni e § suoi

ingredienti pretendono Gin che aromae
ticamente signe in grado di mostrare
una bella spint. In abbinamento? Un
clssico, si fa per dire, toast prosciuiio e

Oui sopra, da sinistra, DN Baldo AG 107, Dccitan, Ginnastic Classic, Cracco Gin, Portofino & Servay,
assieme al twist sul Negroni @ al toast prosciutto e formaggic con pane rosolate nel burro i
Massimilizno Mascia, gié chef del ristorante San Domenico di Imola (due stelle Michelin) & patron
del Semplice (a destra) assieme a Francesco Cloria, Glacomo Mercattili e Davide Cavanzi, Nella
paging o finnco, o sinistra, il bartendar Maring Russo con Massimiliano Mascia (sampliceimola.if).

32| semrai NG
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10

formaggio, con pane rosolito nel boarre.
Mon serve uno chef per prepararlo, Per
qaesio bo chello abbiames messo al bvom
nelki riceia del Gin, 11Gin di Carlo Crac-
co ¢ un London dry classico, equilibrs
o ¢ per questo versatile, Pid werritonale
invece & I'Owecitan di Bordiga, realizmiio
con ginepro e alive botnichie delle valli
occitane, Un Gin local € incontaminato,
come per ceri viersi il Servay. Prodol
o dad tenuia Sussambrino guesto Gin
nasce dalla volontd Carlo Quaglia, uno
ded plonierni della |-Il]||1l1 istica naconale
e nello specifico piemontese, di avere
un wmpio ventaglio di botaniche atomo
alla sun venues nel Monferrato. 11 Gin
Servay abbing | papavero e la sua deli-
catezea Noveale alla vaniglia e al cacao,
per un Gin in cui il ginepro c'e, ma e
leggermente ahbassato di tonalita, Lo
stesvo accade per il Di Baldo AG 107. La
sigla ricorda argento e 1l suo peso ato-
mico, Nucleare ¢ in potenea gustativa di
quesio dlistilbato, in ol tutto @ alio, por
la qualiti delle matene prime e la loro
L'\ruruhili. Per chi non fosse allenato
a tanta potenza il consiglio & di eserci-
tarsi con il Ginnastic Classic: dal sapo-
e Asciutio @ armonico, come W corpo
scolpito dalla Gin-nastica. 11 Portofino
imvece mppresents uia cartolina liguida
di un posto incantevole, olire che il twis
rivierasco per il vostro Negroni, Questa
istantanca pardale, ma atendibile, del
mondo del Gin in salsa nostrana metle
in risilio come b ereativitg imalian non
ecceda mai rispetto al cuore del distilla-
o permeitendo comungue di declinario
in manier fedele, ma estrosa. L

i e i

i II il [ el
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FOOD SERVICE

Whisky,

un driver

di innovazione
e margine

L MILANG WHISKY FESTIVAL S| CONFERMA LABORATORIO
DI BUSINESS PER LA RISTORAZIONE DRGANIZZATA,

IL RE DEI DASTILLATI PUINTA A RIDEFINIRE LA REDDITIVITA
DFEL FIME PASTO E DELUAPERITIVO GOURMET

& Carralla Micheletts

Food Service - Gennaio 2026

Il Milano Whisky Festival &
Rum Show 2025 ha confermate
la sua evoluzione da rassegna per
appassianati @ hub per la risto-
razone organizzata, Con 4.000
etichetts e una giornata dedicats
ai professionisti (25% delle pre-
senze), l'evento he analizzato un
mercara che, secondo |z Scoteh
Whisky Asseciation, ha visto i
Single Malt crescere in valore del
22% pel 2024, darve confermato
anche dal raddoppio degli italiani
che visitano le distillerie in Sco-
zia (1,3 miboni nel 2024), tra-
sformandosi in “ambasciatori” del
brand wna volta rientrati. “Siamo
partiti 20 anni fa con un evento
moito ristretto - ricords Andrea
Giannone, fondatore dell'evente
assieme a Gluseppe Dulei - Ogy
il trend & in crescita, anche se ||
business risente della contrazione
della capacitd di spesa”. 1l Festival
ha consacrato definitivements I
whisky prodotto in lwalia come

12

una realtd artigianale virtuosa
Per il ristoratore, inserite refe-
fenze nazionali significa ofirire
une storytelling woico che unisce
il prestigio del distillato al valom
del Made tn Italy. Tra i brand pid
rappresentativi Strada Ferrata,
in Lombardia, con l'obiettive d
TR.00G botrighe in tre anni, pun-
ta sull'orzo coltivato ¢ maltato in
ltalia. Litalianits emerge melisf-
finamento, in botti che hanno
ospitato Marsala e altri vini tipicr
In Piemonte, L storica Mazzetty
d'Altavilla decling 1} wisky an-
traversa la tradizione della grappa.
L'uso dellalambicco discontinuo
2 bugnomaria applicare 2 maosti
dorzo nagionall crea um singla
malt complesso, con finish in bartd
di grappa Moscara. Una peapasta
che sta conquistando | whisky bar
(L.BOO battiglie in quatira meesi),
A Napoli, il progetio Priscus af-
fonda le radici nella Scuola Medi-
ca Salernitanas con Fuso di grami
antichi del Cilento, fermentazioni
brassicole ¢ alambicchi ibridi, La
maturazions avviene in botti delle
canting Marse Cuome, rafforzan-
o il legame con il territorio. Infi-
ne, dalla Sardegne, Exmu punta al
cantrollo totale della filiera. Nata
wel 2020, la distilleria punta & aal
tare internamente [orza isolano,
con un focus specifico sull use di
botti ex-sherry. La distribuzione
a ristoranti ed enoteche sarde ga-
rantisce l'esclusivita sul territoria,

STRATEGIE

PER L'HORECA
ERUOLO DELLA
FORMAZIONE

Una earra dei distillati non deve

spavenrtare. Seconde Glannone,
bastuno poche referenze mirars
Un wmvesumento corretio pre-
vede 10 whisky misti, 4 rum, 2 o
3 Armagnac. £ la coceola finale
ﬁ'npn LINiF S leIULIH VeSO un Pr'_l!i}:",’
di lavaro, che fa la differenza sul
margine”. Ma il settore affronta
sfide non banali. Gabriele Ron-
dani (Spirits & Colori) evidenzia
un cslo nel consumi legato a di-
versi futtori: ("¢ grande attenzio-
ne afle calarie, ma pesa soprattutto
la disponibilita economica. Spesso
manca un'offerta intermedia: non
si possano propatre drink & 13-13
EUrO e trovare una massa critica di
CONSWIMALOr 1N questa COngiun-
tura”, Per Mirke Turconi (Fine
Spirits), il mercato sta torpande
verso i brand pid notl. “Spessc i
locali si fermano alle solite quat

tro evichette, 11 prm‘tntm di d_‘l,tﬂl(tﬁ
deve tornare al giusto prezzo, ma
SErVono entusiasma @ curiosita”,
Un tema caldo resta fa miscela-
zione. 5e i Bourbon ¢ Kye ¢ piu
immediato, lo Scoteh richiede
maggiore maestria. “L'enateca e
il ristorante - eonclude Turconi
- Jv.'wv:.mu MvesTire 1.\'.'.'!7[]?5’) P&,‘f -
sformare un magazine fermo in
un asset che genera valore”,

& Ripradusiore Rlaanvais
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"Champagne Experience” 2026 |4-5 ottobre): Bologna
ancora capitale italiana dello Champagne

ancons

S & viio oome & vero che e speditiond di Champagne nel mondo, nel 2025, sona
dirminuite del -1 8% sul 2028 |per 266 milioni di bottiglie wecite dalle maison, di ol 4
wirso la Francia e 152 alfexport), & altrettanto vero che Mitalla & stabllmente, da anni,
uno dei principali mercati per le grand| bollcine d"Citralpe (nel 2004, ultimd dati
disponibill, | n. 5 in volume, con 8,4 miliond di bottiglio, ed il guarts in valore, con 235
milioni di euro, secondo il Comité Champagna). E cosl come & stato nel 2025, anche
ned 2026 la "capltale italiana delle Champagne® sard ancora Bologna, con la prossima
edizione della *Champagne Experience”, in calendario il £ e il 5 ottobre. Con
Excellence Sidi, realth guldata da Luca Cuzrziol che organizza la kermesse - @ che mette
insioma 21 tra lo pH rag

ive & prestigicss compagnie dlimportazions @
distribuzions a lvelle nazionade (da Sagna a Crupgs Maregalll, da Cugziol CrandiVind a
Peliegrini, da Balan a Sarzl Armacde, da Vino & Deslgn a Teatro del Ving, da Proposta Vinl
o Bolls, dn Los Caves i Pyrond a Premium Wing Selsction Pws, da Ghilard| Sebezioni &
Viscantisd, da Pramise kd Agb Selerions, da Philarmonics & Sperits & Calorl, da Witevin
nd Apatecs, & Coretio Termoas), che, nel 2025, hannd genamio un fatturato di 3374
milioni di sure, oon oitre 2045 agenti, ral complesss, su tutte | werritorio naskonale, o
citre 2185 ariende disttibuite - ¢ che ha deciso di conferrmane “la dotta, la grasss, la
reiia” come oornice del pid Imporante svento dedicato alle Champagne nel
Belpasrse, dopo Mesordio positive dello scorsa anno & BolognaFiere [depo tantl anni &
Modena). Ribadendo al o stesso il ruclo crescents di Bologna come “hub del
vino®, intierne ad oventi come la Slow Wine Fair (22-24 febbraio, in conternporanea oon
Sana Food], i Mercato dei Vini del Vignaicli Indspendenti defla Fivi {in calendario dal 31
al 23 novembne) e al nuovi eventi allestero con ke “Wine Experience” 2026 [a Londra, in
Uk, Il 26-Z7 aprile, ad Ho Chi Minh City, in Vietnam, M-12 giugno, e a Cith del Messioo, in
Messica, || 10-T novemibre].
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La “Champagne Experience” sta "crescendo @ il cambio di location ha consolidate
QUBSLO SN come punto di riferimento per chi vucle apprafonding in mado organico
& professionale |8 conoscenza di quests ieonico ving - sottolines Luca Cuzziel,
presidente Excellence Sidi - il modello di presentazione dello Champagne che abbiame
adattate, un vero fiore alfocchiello di questa manifestazione, si & rvelato perfettc
perché immediate e chiaro, ideale sia per operatori del settore Horeca, principali
visitatori della manifestarione, sia per gli appassionati e wine kovers”. Ledizione 2025,
dunque, ha certificato la bonth della formula di *Champagne Experience” grazie a pid di
F000 presenze registrate nella due giomni. “E wn motive di grande vanto riuscire a
sostenene ¢ consolidare la cultura dello Champagne in italia - aggiunge Pietro
Pellegrind, vicepresidente Excellence Sidi - eticith e professionalith sono alcuni dei valori
fondamentali che animana le realts distributive che fanno parte di Excellence Sidic
senza di esse non sarebbe possibile organizzare un evento cosl importante @ ormal
imprescindiblle per chiungue desider concscens il mondo dello Champagne”,

Ancha quest'anng, splega Excollence Skdl, samnno presentd in degustazions alcune
centinaia di etichatte di steriche maison ¢ plecoll vigneron, suddivise in base alla lorg
appartenanga gecgrafica, conspondanta ally diverse 7one di produzions della
Champagne: Montagne oo Reims, Vallée de la Marne, Cite des Blancs ¢ Cie des Bar,
RN I maison classiche Saranng fiunite in unarea dedicata,
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Viaggi e Gusti Channel - Enne Web Tv https:/wwwyoutube.com/watch?v=tF 8L 2pl KRTg&list=PLBwzI-WrcFw8xxlziFcGligURGF YmHeZ
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FOOD SERVICE

1
FIERE

Whisky,

un driver
di innovazione
e margine

IL MILANO WHISKY FESTIVAL 51 CONFERMA LABORATCORIO
Dl BUSIMNESS PER LA RISTORAZIONE ORGANIZZATA,

IL RE DEI DISTILLATI PUNTA A RIDEFINIRE LA REDDITIVITA
DEL FINE PASTO E DELLAPERITIVO GOURMET

& Camilla Micheletti

I Milano Whisky Festival &
Rum Show 2025 ha confermato
la sua evolurione da rassegna per
appassionati a hub per la risto-
razione organizzata. Con 4000
etichette e una giornata dedicata
ai professionisti (25% delle pre-
senze), l'evento ha analizzzto un
mercato che, secondo la Scotch
Whisky Association, ha visto i
Single Malt crescere in valore del
22% mel 2024, dato confermato
anche dal raddoppic degli italiani
che visitano le distillerie in Sco-
zia (1,5 milioni el 2034), tra-
sformandosi in “ambasciztori” del
brand una vola rientrati. "Siamea
partiti 20 anni fa con un evento
molto ristretto — ricorda Andrea
Giannone, tondatore dell'evente
assieme a Giuseppe Dola -, Oggi
il trend & in crescita, anche se il

Food Service - Febbraio 2026

business risente della contrazione
della capacita di spesa”. Il Festival
ha consacrato definitivamente il
whisky prodotto in ltalia come

una realta artigianale virtuosa,
Per il ristoratore, inserire refe-
renze nazionali significa offrire
uno storytelling unico che unisce
il prestigio del distillato 2l valore
del Made in Iraly. Tra i brand pii
rappresentativi Strada Ferrata,
in Lombardia, cen l'cbiettive di
70.000 bottiglie in tre anni, pun-
ta sull'orzo coltivato e maliato in
Italia. Liitalianiti emerge nell'af-
finamento, in bowi che hanno
ospitato Marsala e altri vind ipich,
In Piemonte, la storica Mazzetti
d'Alravilla declina il whisky at-
traverso la tradizione della grappa.
L'uso dell'zlambicco discontinue
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a bagnomaria applicato a mosti
dorzo nazionali crez un single
malt complesse, con finish in bott
di grappa Moscato, Una proposta
che sta conquistando i whisky bar
(1.800 bottiglie in quattro mesi).
A Napoli, il progetto Priscus af-
fonda le radici nella Scuala Medi-
ca Salernitana con lusa di grani
antichi del Cileata, fecmentasioni
brassicole e alambicchi ibridi. La
maturagione avviene in botti delle
cantine Marisa Cuoma, rafforzan-
do il legame com il territario. Infi-
ne, dalla Sardegna, Exmu punta af
controlle totale della filiera. Mata
nel 2020, la distilleria punta a mal-
tare internamente {orzo isolano,
con un focus specifico sull'uso di
bori ex-sherry. La distribuzione
a ristoranti ed enoteche sarde ga-
rantisce lesclusivita sul territorio.
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Una carta dei distillati non deve
spaventare. Secondo Giannone,
bastane poche referenze mirate;
“Un investimento comelto pre-
vede 10 whisky misti, 4 rum, Z o
3 Armagnac, E la coccola finale
dopo una buona cena ¢ un pranzo
di lavoro, che fa la differensa sul
margine”, Ma il settore affronta
sfide non bansh, Gabriele Ron-
dani (Spirits & Colori) evidenzia

Food Service - Febbraio 2026

un calo nei consumi legato a di-
verst fattori; "C& grande anenzio-
ne alle calorie, ma pesa soprattutte
la dispanibilits economica. Spesso
manca unofferta intermedia: non
si possono proporre drink a 15-18
euro e trovare una massa critica di

consumatori in questa comgiun-
tura”, Per Mirko Turconi (Fine
Spirits), il mercato sta fornando
verso i brand pit noti, "Spessa |
locali si fermane alle salite guat-
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tro etichette, [l prodotto di qualitt STRATEGIE

deve tornare al giusto prexzo, ma
servono entusiasmo e curfosita”,
Un tema caldo resta la miscela-
rzione, Se il Baurbon e Rye & pii:
immediato, lo Scarch richiede
maggiore maestria. "L'enoteca e
il ristorante - conclude Turconi
- devono investire tempo per tra-
sformare un magazzino fermo in
un asset che genera valore”,

B Riproduzione Rissrvata

PER LHORECA
ERUOLODELLA
FORMAZIONE
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NATOCONLAVALIGIA

HOME ARTE & CULTURA ASSAGGI & GUSTI AUTO & MOTO &... v EVENTI & INIZIATIVE

SPIRITSECOLORI

— s

CS SPIRITS & COLORI
FESTEGGIA IL DECENNALE
AL BEER &  FOOD
ATTRACTION

= 10/02/2026 = Matoconlavaligia Redazione

i S T

Agavesanta Un brindisi per i 10 anni di di Spirits &
Colori a Beer & Food Attraction 2026.
Appuntamento a Rimini, dal

Leggi tutto
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AGENZIA DI STAMPA

TAVOLA E BOTTEGA ~ BEVANDE ~ SALUTE E BEAUTY FOOD AGRICOLTURA VIAGGI DI GUSTO TURIS

ISTITUZIONI SOSTENIBILITA' E HI-TECH APPROFONDIMENTI ~ CHI SIAMD SERVIZI OFFERTI

Spirit & Colori

Beer & Food Attraction 2026: Spirits & Colori festeggia
un decennio di gusto

B 11/02/2026 18:30 2 Redazione Agenfood [0 MIXOLOGY

(Agen Food) - Rimini, 11 feb. - Si prospetta una tre giorni importante per Spirits & Colori che
ha scelto di festeggiare il proprio decennale e gli ottimi risultati de 2025 al Beer & Food

Attraction, la manifestazione di riferimento...

Continua —
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MIXOLOGY

Beer & Food Attraction 2026: Spirits & Colori festeggia un
decennio di gusto

B VIR TR L Aedariens Agesioed [0 MINDLOGY

[Agin Food) = Rimind, 11 feli. = 51 prospetia Lms the geoitl importants per Spiris & Colahi che ha soslio & lesteggiae ||
propric decennabe o gl ottimi risultati de 2025 al Beer & Food Attraction, la mardfestazions di riferimento per il mondo
bavemge & Tood serdon, o Rires dal 15 al 17 febbrata, peasso || Padiglions D - Stand 62

12025 a4 & chivsa et in mado pasilivo per Patends che ks regisiralo uns chescits i fetturabo dal +5%, confesmanda b
sofidith del progetio & Mintereane cresceme del misrcoto vevan une proposts focalizzate s qualith, sioeytelling & idengilh des
prodatil "1 sultsio del 7025 dmostra che || mercabta prermia la costenza & d cofagomn nelle sceite”, comimeria Galaiele
Rondan|, Diretione Commarciale o Marketing di Spirits & Colori. “Corlinudamo » investing su brand capaci di eccontsie una
wicdla autentica, can prodaltl di afieeme lhvels penaall ped | professicnn dal bar & della rimloeaione che voaghons
distinguersi® in quasti 10 and Magiends can ssde & Reggio Emilla, ha saputo distinguer| nells selerions, importazsons &

dintribuzions & distillati premium destinal o cocklail bar, enaleche, hotel @ nstomrti s Tulo il Tenfons nazonae ||
cotaiogo sl distingus par un assorimanto di sleveis ricerestezze, compoats da piccod produshon df quslith riconoaciuta s
el moncEsss, capac di sorprendane shcha | polan pid etigemi

In fern, Spiite & Colos| preserierh alcune dells sue ecosllants pil mpp & o ulthmae nevith, alfrendo 8 pubblico un
VETD B FOREio vinggio tra abore, terian @ cultune produttiee. Tra be novitd pid aftese, AGAVESANTA, un distillats unico nato

dallirnovanone

n grupga di imprendston milanesi e dalla masssinag & Oecar Quagliarinl, & celebos "banata profurniene”
nahve, infermmsens Made In Baly, AGAVESANTA celebra

che ha sapuin reimeeriare i monda del digtillat ecn @ suo talento d

le \raedirecni Ralinne pil profomnde, crekndo wh po
radicy peella stona detls Madeana di Levels, il cul vohe scueo - segrato nel secoli dai fumi defle candels votive - & diventato

Einbabon con | cuone dil Messico. Lsmmpginasns del beand affonds b

parte iMegrante della devozicns popolan. Dopa Nncendio del 1521, la st venne foosiruila in kegno & cedi,
e @ v

lutmmrssmie il su0 pspetio scurs come mismaia deila fede colletiive. Oa quesia shorks rescs SGAVESANTA: un
distillata che traxforma ln memoria in sapofe. Larima del prodalto & Fagas 100%, omaggic alla tradizians messcenn,
amicohita da olio sssenziale & cedro che richiama il kegno della Medorna di Loreio « dona sl distillats un eleganie sentoms
affurnicabo. Il solore Foss0 NdENso & oftermlo gazie alinfusions i Ibisco, lspiata alfAgua de Jemaica. ssmbalo della euliuea
mepicEnE, copacs di conferins rone agrodolc o una fone iensia vissvn. Lo boimighn, veen o propein opass dsrte, raffigurn i
hadonra i una forma elegars e raffinala: ogni curva & ognl deflagho sano shudiah per evocale mersvigiia, rapetio &

un'ad

udine foriermente clessy, pavasta par i conlesti pi sofisbicatl della mixology conlnmpornnea

Alira scoefienas in deguetarions allo stand & Placo Husmanl, prodotio del 1890 sscondo una tredizions che sl iremanda ds
quattio generazioni L& atoras ha mdto con Don lsmael de la Quintana, che datils la phima botliglia nella siodica Hacienda
Hissemand, nalls pors pad sfn delln Vals & ica in Perd

cers la lenuts o il suc celabee distilloto, mantenenda

Dopa gh esprop berie degh anes 710, s famiglia ha saputo far v
inlaits ka ricelta ariginale e ulilizzando ancora oggi gl stessi alambiochi di rame. in lingea quechua, Musmani' significa “dic
Inca, protetiors ded popols o dal necealt™ un noma che recchiuda Marema & guesio psco smigianale, prodotio in piccol loft
= Cutat incgni dettaglio

In Mars 800 pottlebe deguete il Piice Huamanl Puro Quebramta o Fcholada

Complita Netpanenta allo stand Hayman's London 0N, |8 propasts anslcabcs frmats da una delle fameghs atonchs del gn
inglese. La sioria di Hayman's ming el 1863 con James Bwnough, fermacisia londiness e fondatore della dodilierin. Ogg, |
EU dacandenti conTnuand § smncvane & rel D025 hanno lencss | kb pimo donk compleamante 0%, Haysnan's London
0.0"% preserita sromi naturall di ginegre, coriandolo & agrumi, con senfon di agnami & pepe. Pensato per la miscelapione, &
ideala con SSgua Iohita & unia Ea di pompelmss o leme, fapphesentanda uecoelente alarmativa al iradirionsbe Gin Tonks,
senza rinnciam al gusto
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FEBBRAJD 11, 2024 - SPIRITS AND COLORI

SPIRITS & COLORI FESTEGGIA IL DECENNALE AL
BEER & FOOD ATTRACTION

Appuntamento 2 Rimind, dal 15 al 17 febbraio, Pad. D - Stand 69 per festeggiare il decennale & § risultat del 2025 con le wltime novith dallazienda “talent
scout” del mighon distiltat nel mondao,

5 prospetta una tre giorni iImportante per Spirits & Colori che ha scelto di festeggiare il proprio decennale e gli ottimi risultati de 2025 al Beer & Food
Attraction, la manifestazione di riferimento per il mondo beverage e food service, a Rimind dal 15 al 17 febbraio, presso il Padighione D - Stand 6%,

11 2025 si & chiuso infatti in modo positiva per Fazienda che ha registrato una crescita di fatturato del +5%, confermando la solidita del progetto e linteresse
crescente del mercato verso una proposta focalizzata su qualith, storytelling & identith del prodotti, *I risultato del 2025 dimostra che il mercato premia la
coerenza ¢ il coraggio nelle scelte”, commenta Gabriele Rondani, Direttore Commerciale e Marketing di Spirits & Colorl, "Continuiamo a investine su brand
capaci di raccontare una storia autentica, con prodotti di altissimo livello pensati per | professionisti del bar e della ristorazione che voglhiono distinguersi®, In
questi 10 anni l'azienda con sede a Reggio Emilia, ha saputo distinguersi nella selezione, importazione e distribuzione di distillati premium destinati a
cockiail bar, enoteche, hotel e ristoranti su tutto il territorio nazicnale. || catalogo =i distingue per un assortimento di elevata ricercatezza. composto da
piccoli produttort i gualith rconesciuta a livello mondiale, capaci di sorprendere anche | palati pid esigenti

In fhera, Spirits & Colori presenterd alcune delle sue eccellenze pli rappresentative e le ultime novitd, offrendo al pubblico un vero e proprio viaggio tra
storie, territor e culture produttive. Tra le nowvitd pid attese, AGAVESAMNTA, un distilato unico nato dallinnovazione di un gruppo di imprenditori mitanesi @
dalla maestria di Oscar Quagliaring, il celebre “barista profumiers” che ha saputo reinventane il mondo dei distillati con il suo talento distintive, Interamente
Made in Italy, AGAVESANTA celebra le tradizioni italiane pil profonde, creando un ponte simbolico con il cuore del Messico. Limmaginario del brand affonda
et radici nefla storia della Madonna di Loreto, il cul volto scuro - segnato nel secoli dai fumi delle candele votive - & diventato pane integrante della
devorione popolare. Dopa lNincendio del 1921, |a statua venne ricostruita in legna di cedro, mantenendo volutamente il suo aspetto sturo come memoria
della fede collettiva. Da questa storla nasce AGAVESAMTA: un distillato che trasforma [a memoria in sapore. Lanima del prodotto & 'agave 100%, omaggio
alla tradizione messicana, arricchita da olio essenziale di cedro che richiama il legno della Madonna di Loreto & dona al distillato un elegante sentore
affumicato, Il colore rosso intenso & ottenuto gragie allinfusione di ibisco, ispirata allAgua de Jamaica, simbolo della cultura messicana, capace di conferire
nete agrodolci e una forte identith visiva, La bottigla, vera e propria opera d'arte, rafhigura la Madonna in una forma elegante e raffinata; ogni curva e ogni
dettaglio sono studiati per evocare meraviglia. rispetto e un'attitudine fortemente classy, pensata per | contesti pid sofsticati della mixology contemporaniea,

Altra eccellenza in degustazione allo stand & Pisco Huamani, prodotto dal 1890 secondo una tradizione che si tramanda da quattro generazionk La storfa ha
inizio con Don lsmael de la Quintana, che distila la prima bottigha nella storica Hacienda Huamani, nella parte pid alta della Valle di lca, in Per

Dopo gli espropei terrieri degli anni 70, la famiglia ha saputo far rinascere la tenuta e il suo celebre distillato, mantenendo intatta la ricetta originale &
utilizzando ancora oggl gli stessi alambicchi di rame. In lingua quechua, Huamani significa "dio Inca, protettore del popolo ¢ dei raccolti™ un nome che
racchiude 'anima di questo pisco artigianale. prodotto in piccoli lott e curato in ogni dettaghio.

In fiera sardh possibile degustare |l Pisco Huamani Puro Quebranta e PAcholado, Completa Nesperienza allo stand Hayman's London 0%, [a proposta
analcolica firmata da una delle famighe storiche del gin inglese. La storia di Hayman's inizia nel 1863 con James Burrough, farmacista londinese e fondatore
della distilleria, Cggi, | sunl discendenti continuano a innovare & nel 2025 hanno lanciato i lore primo drink completamente 0%, Hoyman's London 0U0%
presenta aromi naturali di ginepro, corlandolo e agruml, con sentod di agrumi ¢ pepe. Pensato per la miscelazione, & ideale con acqua tonkca e una fetta di
pompelmo o lime, rappresentando un'eccellente alternativa al tradizionale Gin Tonic. senza rinunciare al gusto.

Photos
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Distillati premium e crescita per Spirits &
Colori: il decennale al Beer & Food
Attraction 2026

Spirits & Colord celebra diect anni @ una crescita del 5% nel 2025, presentando miove
eceellenye @ itralegie per ll segmento prémilm o Rimdal,

[ RwlaSurins

T I ib et

La domanda di distillati premium e prodotti innevativi sta guidando mugve strategio di
erescita tra gh operator] del beverage in ltalia. In questo contesto, Spirits & Colar
celebra || decennale dalla fondazione e una crescita del fatturato ded 5% nel 2025,
confermanda |a sofiditd del proprio modello nel segmento di fascia alta. Cazlenda ha
dcelta il Beer & Food Attraction manifestarione di Filerimento per il fetlore, come
palenscenics per presentare ke ultime novith dal 15 al 17 febbrabs 2026 pressa il
Padiglione O = Stand &% a Rimini,

Lesercizio chivso al 31 dicembre 2025 ha evidengiato un rafforramento della posizione
competitiva di Spirits & Colori, grazie a una proposta centrata su qualita, storytelling e
identith del prodottl. La socletl, con sede o Reggho Emilia. sl & distinta nella selezione,
Impartazione e distribuzions di distillati premium rivalti a cocktall bar, enoteche, hatel
@ ristoranti su scala nazionale. |l catalogo include referense di piccoli produttori
internazionall, con un assortimento arientato alla ricercaterza e alla valorizzarione
dalip tradizioni produltive.

Gabrirle Rondan], Direttore Commerciale e Marketing di Spirits & Colori, ha
dichiarato;

“il risultato del 2025 dimastra che il mercato premia la coerenza e il coraggio
nelle scefte, Continuiama a investire su brand copoci di raccontare una storia
autentica, con prodatti di altissime livello pensati per | professionisti del bar e
della ristorarione che vogliono distinguersi®.

| Nuove proposte tra innovazione e tradizione

Nell'ambito della fiera, Spirits & Color] presenta aloune delle sue referenze pid
rappresentative insiemae afle ultime novitd, Tra queste spicca AGAVESANTA, distillato
Made in Italy realizzato da un gruppo di imprenditori milanesid in collaborazione con
Oscar Quaglisrind. || prodotio combing agave 100%, ollo essenziale 4l cedro & infusione
di iblsco, creanda un ponte ideale tra la tradirione [taliana e quella messicana. Uidentita
wisiva richiama la storia della Madonna di Loreto, mentre |a bottiglia & progettata per
evocare elegansa e attenzione ai dettagll, elementi apprezzati nella mixobogy
conlemporanes.

Lolferta sl arricchisoe con Pisco Huamanl, distillato artigianale prodotto in Perd dal
1820, La lavorazions segue una ricotta tramandata da quattro generazioni,
mantenends Nutilizeo degli stessi alamblechi In rame orlginas della storica Hackenda
Huamani nelka Valle di lca. 1 nome richiama la protezione degll def inca secondo La
lingua guechua. In occasions dell'evente sara possibile degustare le varianti Puro
Quehranta e Acholado.

A completare la selezions vi & Hayman's London 0%, alternathva analeolica al gin tonic
proposta da una delle Famigle storiche del gin inglese. Fondata nel 1863, la distilleria
ha introdotto nel 2025 i prima drink completamente privo di alcol, caratterizzato da
aromi naturall di ginepro, corlandolo, agrumi e pepe. |l prodotto & persato per la
mitscelazione prefessionale e si rivolge i consumatost attenti alle neove tendenze del
beverage senza akood,

€ Riprodkatione |62ake ¢ nartighe rhervaia

Altre eoRlzhe B Saiiois & Cuber

# Foniie Mate

Comurrrain Mirmed Borse g Agrcy
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Spirits & Colori celebra dieci anni dalla fondazione e registra una crescita del fatturato del
5% nel 2025, rafforzando la propria posizione nel segmento dei distillati premium.

« L'azienda di Reggio Emilia si distingue per la selezione, importazione e distribuzione di
prodotti di alta gamma, con un catalogo che valorizza piccoli produttori internazionali e
tradizioni artigianali.

In occasione del Beer & Food Attraction 2026, Spirits & Colori presenta nuove referenze
come AGAVESANTA, distillato Made in Italy che unisce ingredienti italiani e messicani, e
Pisco Huamani, prodotto artigianale peruviano, oltre a Hayman's London 0%, alternativa
analcolica al gin tonic.

# Gabriele Rondani, Direttore Commerciale e Marketing, Spirits & Colori ha dichiarato:
"il risultato del 2025 dimostra che il mercato premia la coerenza e il coraggio nelle scelte”,

#beverage #business #carriera #imprenditoria #imprese

Distillati premium e crescita per Spirits & Colori: il decennale al Beer & Food Attraction
2026
rassegnabusiness.news

& 1-1commento

d‘.‘) Consiglia & commenta "1 Condividi
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Spirits & Colori celebra dieci anni al Beer & Food Attraction
con novita e crescita nel settore dei distillati premium
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THE DAILY NEWSLETTER

LA NEWSLETTER PER | PROFESSIONISTI DELL'HORECA E DEL FOODSERVICE N. 1.669 del 12/02/2026

Cronca per l'impresa

Spirits & Colori festeggia il
decennale a Beer&Food Attraction

L'azienda festeggia i risultati 2025 con
nuove interessanti etichette

E MEDIA PARTHER UFFICIALE DELLA MANIFESTAZIONE | SR ER e et

B

ATMAN LA k| HIlL W LK
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HeorecaMews - info@horecanewsletier.com - Napoli, IT
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Spirits & Colori festeggia il decennale a Beer&Food Attraction tra
crescita e nuovi distillati premium
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AGAVESANTA: 'agave incontra la devozione italiana
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Pisco Huamani: tradizione peruviana dal 1890
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Spirits & Colori: crescita, nuovi distillati
premium e novita al Beer & Food
Attraction

by dariona B | L0 e

o,
MATAMA HAMAN|

| 4 " B
Tha 4 4

Si annuncia wna tre glorms ad alto valore strategico per Sperits & Colon, che al Beer & Food
Attraction — appuntamento di riferimento per il mendo beverage e food service, In
progrismma & Rirmini dal 15 al 17 febbraio (Padiglione D - Stand 69) — celebra il decennale

di attivitd insieme agli eccellenti nsultati anchiviati ned 2025,

Crescita e solidita: il bilancio 2025

I 2025 i chivde con un sagna positive: +5% di fatturato per azienda, che consolids cosd
un pregetto imgrenditoniale fondato su qualith, storytelling & una forte identita di prodotto
Un risultato che conferma la salidith dedla visione strategica e la capacith di intercettane |e
awoluzioni del mencato premium

"I risuitate ded 2025 dirmasira che § mercalo premia B cosransa @ il covagplo nede soeia”,
cormmenta Gabriele Rondand, Direftore Cormmerciale & Marketing of Spirits & Colori,
“Continilarme @ investine s brand capadl f recoontane wng storls sistentics, oon prodoft of
attissimo ivedlo pensall per | professionist del bar e dells ristorazione che vogliono
aistinguers”,

Con sede a Reggio Emilia, in dieci anni Spirits & Cobori si & affermata come realth di
rferimento nélla selezione, importazkone & distribuzions & distillat prermiwm destinati a
cocktail bar, enoteche, hotel & restoranti su tutto || territonio nazkonale. 1 catatogo s
destingue per un assortimente rioercato, composto da picood produtton dl dconosciuta
qualith internazrionale, capac di conguistare anche | palati pid esigenti

Mixology Italia

33

AGAVESANTA: I'agave incontra la devozione italiana

Tra l& novikh pid aktese in Nera spicca AGAVESANTA, distillato innovative rbto dallintulzicns
dil un gruppa di imprenditor] milanesi ¢ dalla creativith di Gscar Quagliarini, celebre “barista

profumiere™ che ha reinterpretato i mondo ded distillati con vno stile fortemente Identitario

Interamante Made in Ttaly, AGAVESANTA costruisce un ponte simbalico tra [taka & Mession,
Limmaginaria del brand affonda le radici nefls storia della Madanna di Loreto, || cwi volto
sourn — segnato nel secoll dal fumi delle candels votive — & divenuto parte integrante della
devazione popotarg, Dopo Uincendic del 1921, 1o statua fu ncostruita in legno di cedrg,
manienende valutamente I'aspetis soure Come maemaria collettiva

D guesth nbrratiane prende forma un detillalo che trasforma b Mmemons in eSpensnes
sensorinbe; agave 100%, omaggic alla tradirione messicana, arricchita da olio essengpiale di
cedro, che richiama il legno della Madonna ¢ ¢ona un elegante sentore affumscate, 1 colone
ross0 intensn nasoe dallinfusione di ibsoo, spitata allAgua de Jamaica, con note agrodalel
& ish fodte iImpatts visive,

La boftiglia, autentica opera di design, raffigura la Madonna in wna forma elegante &

raffinats, pensata per svocans meravighia @ rispetto nei contest peu sofisticat dalla
mindlagy conbemporansa

Pag. 01/ 02
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storica famiglia del gin

Completa Mesparienza allo stand Hayman's con Hayman's London 0.0%, proposta analcofica
firmata ca una delle famiglie storiche del gin inglese. La storia del marchio inizia nel 1863
con James Burrough, farmacista londinese e fondatore della distillera,

Nel 2025 | discendenti hanna lanciato || primo drink completaments 0% aleol: una
referenza che conserva aromi naturadi di ginepro, coriandolo & sgrumi, con un profila fresco
e speriato. Pensato per ba miscelazione, & (deale con acgua tonica e una fetta di pompeimo
o lime, offrendo un'alternativa conternporanes al Gin Tonic traditionale, senza rinunciare al
gusto,

s ATTT

HAYMANS

-‘I.DHI!DH

Pisco Huamani: tradizione peruviana dal 1890

|
|
j '-:EDJI'DDX 0%~

Protaganista alle stand anche Plsco Huaman|, prodotto dal 1890 dio Lna tradizions
tramandata da quattro generacionl. La storis inizia con Don [smael de 1 Quintana nella
storica Hacienda Huamani, nella parte pid aita delfla Volle di Ica, in Perd.

Dape gl espropd berrien degll annl ‘70, la famiglla ha fportato in vita i tenuta e § celebre
distilflate, preservando |a ricetta ariginale & utilizzanda ancora eggi gl s1essl alambicehi in
rame.

In lingua quechua, “Huamani™ significa *dio Inca, protettore del popolo e del raccolti®; un
name cha racchiude 'anima di queste pisco artiglanale, prodotto in piccoll lotti. In fara
sarh passibile degustase |e referenze Puro Quebranta & Acholade, edpression) sutentiche
della tradizione perunviana,

Mixology ltalia Pag 02/ 02
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Spirits & Colori festeggia dieci anni a Beer & Food

Attraction 2026

i Sl K Cosbirt st rggria el mnim @ Beet & oo At trictinn 2036

HAYMANS |

LONDON

e Mk H

~ LONDON 0%~

NON-ALCOHOLICE

l

Spirits & Colori festeggia dieci anni a Beer & Food Attraction 2026
LU'n buon 2025 per Spirits & Colori

Le proposte allo stand di Spirits & Colori
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Wikl | ATTUALITA  WORECA CHECE-IM  ALIMENTI  APPUMTAMENTI

A BRI

Mixology Attraction: quando il bere
miscelato si trasforma in business
reale

Mixology Attraction conferma il suo ruolo chisve nel comiparto del bere miscelato, AL AT
distinguendosi per focus su business o contalti concreti. GH espositori puntano su formal i
immearsivi, degustazioni in vetro e opportunitd oporative
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THE BLACK CAT SERIES

BOTTI DA ORBI: DOPPIETTA DI
DUNCAN TAYLOR E GOL DI
HERCYNIAN @MATRICOLA PUB

Pubblicato il 24 Febbrako 2026 & By whiskyfacile 4:471 pm

Il nome in effetti potrebbe serenamente essere quello di un centravanti
dell'Hibernian o dellAberdeen FC. Oggettivamente, leggere sul tabelling
dei marcatori che |a doppietta di Duncan Taylor ha regalato una vittoria
esterna nella sesta glomata di Scottish Premier League suona bene,
Invece, per fortuna nostra, Duncan Taylor non & un calciatore, ma
un'etichetta di imbottigliamenti indipendenti che viene importata in Italia
da Spirits & Colori e che si avvale della stracrdinaria opera di
evangelizzazione alcolica dello scozzese piu italiano che ci sia, ovvero
Fergus Simpson.

Proprio lui & stato protagonista un paio di mesi fa di una serata al
Matricola Pub, alla quale ovviamente non potevamo proprio mancare.
Abbiamo assaggiato parecchie cosine interessanti e — con il consueto
ritardo che ci contraddistingue = procediamo ora a stendere un corposo
reporiage.

#h, sul tabelline marcatori si & agglunto nel recupero tale Hercynian,
Andremo presto a fare la cenoscenza di questo Carneade...

Whiskyfacile
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The Huntly "The Octave’ 27 yo (1997/2025, Duncan
Taylor, 49.3%)

Blended malt di casa William Grant, ovvero Balvenie
e Glenfiddich. Finish di tre mesi in botti ex sherry
Oloroso. Curiosita: Huntly & un paesino non malto
lentano da Glendronach, ai margini sud-orientali dello
Speyside, in una zona un po” dimenticata da dio e

dagli uvomini, C: oro. N: che graziosa nota di metallo
e colazione si sprigiona dal bicchiere, come se
qualcuno avesse servito Ovomalting e cioccolata al
latte in un pentolino di rame scaldato. Caffelatte, anche, a introdurre
quella che & | marchio classico degli speysider anzianottl, ovvera la
pastafrolla e la frutta gialla: mela cotogna (anzl, cotognata), pandaoro,
cedro candito, ananas disidratate... C'& una pasta mielosa e vagamente
speziata, in cui emergono la noce moscata e il tabacco biondo. E poi il
legno, bello presente ma elegante. Con due gocce d'acqua ricorda la torta
di carote e il pandolce. P: sorprendentemente molto pid secco del
previsto, anche se un che di morbidezza (pesche sciroppate?) rimane. C'é
questo cuore pulsante di humidor di sigari, foglie secche e pera essiccata
che spazza via ogni cremosita e ogni mollezza levantina. Questo & uno
Scotch severo, astringente, in cul la massima concessione alla dolcezza
sono dei biscotti alla mela secchi. Piccante, con un che di liquorosita. F:
asciuga il palato, di media lunghezza e di nuovo con guel tocco vinoso.
Maon un classico, anzi, Quel finish in Oloroso riesce a fare piazza pulita del
classico profilo voluttuoso di Balvenie e Glenfiddich, trascinando il dram
sul territorl dell'austeritd. Ci sta, & preciso nel suo carattere. Perd a nol
manca tutta la dimensione di frutta trasfigurata dal tempo che ci
aspettavamo. 86100,

Laphroaig ‘'The Octave’ 13 yo (2011/2025, Duncan Taylor,
54.6%)

Di nuovo per la serie The Octave’ che utilizza per
linvecchiamento barili pid piecoli e attivi, ecoo un
Laphroaig affinato per gli ultimi tre mesi in botti ex Ruby
port. C: cremisi carico. N: anche qui sa sorprendere. Ci
aspettavamo una botte carica e superbamente centrata
sui frutti rossi come Porto comanda, invece sembra che a

dominare siano le erbe aromatiche e in genarale una

dimensione erbacea molto legata al distillato. Andiamo un po’ random con
le sensazioni: partiamo dal mirto, ci sovviene il ginepro, esplodono
rosmaring e timo. Insomma, la torba & squisitamente medicinale pur
mantenendosi sul versante balsamico (niente note di garza e
disinfettante, tanto per capirci). Solo dopo, con qualche sfarzo di
concentrazione, ecco i frutti rossi: ribes, caramelle all'uva rossa. P:
ribaltata la situazione, si apre sulla dolcezza del caramello e della
marmellata di fragole, poi ingrana la quarta la torba; arrosto bruciato, erbe
che si attaccano alla pentola e salsa BBO rappresa. || legno si sente, il vino
poco: o' solo un'idea di astringenza, Con acqua si fa pii morbido e facile.
F: piccanting, bruciato e ora astringente come porto comanda, ma senza
mai esagerare,

Il Porte non & esattamente il nostro finish preferito, perd qui ce lo siamo
geduti, Una pennellata (owwiamente di color rubino...) leggera, delicata, che

aggiunge senza snaturare il distillato. || quale & assai identificabile
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Il Porte non & esattamente il nostro finish preferito, perd qui ce lo siamo
goduti. Uina pennellata (ovviamente di color rubino._) leggera, delicata, che
aggiunge senza snaturare il distillato. || quale & assai identificabile
sopratiutto al naso, con quella pletora di note erbacee. Bello, i vivremmo:
88/100.

Emperor's Way Peated 6 yo (2019/2025, Hercynian,
. 61%)

Eccoci qui a bere il nostro primo single malt della
distilleria tedesca Hercynian, che produce il celebre Glen
Els e i fregla di essere dal 2002 casa del "whisky del
cuore della Germania®, Hanno un pot still a fuoco diretto
melto interessante, producone 60mila bottiglie I'anno e

qui siamo nella serie "Emperor's way”, dedicata a un

cammino locale e contraddistinta da single malt torbato
a 35ppm invecchiato in bottl molto marcantl. Ad esempio, questo
hogshead #1366 & un Malaga moscatel cask. C: rame scuro. N: non
sapevamo che alle pendici del monti Harz, in Bassa Sassonia, | whisky
profumasse di nocing. Eppure eccoci qui, con questo senso liquoroso di
frutta secca e carameallo, banana e noce moscata. 0 noce moscatel?
Perdonate la battuta orrenda, ma il barile & dominante, in tutta la sua
zuccherositd “sticky”. 51 vabbé, ma la torba? Emerge dopo, e a dirla tutta
emerge compiutamente solo con Faggiunta di acqua, decisamente
consigliata. Diluito, regala note di fumo e miele, P: I'alcol & perfettamente
imtegrato, in questa inconsueta grazia intravvediamo la stessa teutonica
precisione tecnica di distilazione del nostri St.Kilian. Carico, il legno dolce
& intenso ma mai stucchevale, pid sulle castagne che sui toni del
caramello. Caldarroste anzi, ben bruciate, ma ancora con un tocco
ligueroso (Il nocing con cul st apriva il naso), Frutta poca, forse una vaga
arancia Navel e dei datteri. F: lungo, ora compiutamente torbato, sempre
sul lato dolce del palato.
La parte migliore & senz'altro lintegrazione dell’alcol, a livelli da Zyklon-B
eppure mai contundente. Ci convince meno il persistente senso di liquore,
dolce e nocciolato, che lo rende un po’ faticoso al riassagglo. Senz’altro
imteressante e anche ben fatto, ma non il massimo della piacevolezza.
84/100.
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Un brindisi per i 10 anni di Spirits & Colori a Beer &
Food Attraction 2026

[ 16 Febbraio 2025 da & Borderling Agency

Appuntamento a Rimini, dal 15 ai 17 febbrads, Pad, B - Stand 69 per festeggiare if
decennale e | risuitali del 2025 con le uitime novitd dallaziends “tatent scout™ del migiion
avstari nel manda

S5 prospetta wna tre gearml Importante per Spirits & Colorl che ha scelte o
festegglare il proprio decennale e gil ottimi risultati de 202% al Beer & Food
Attraction, la manify we di riforimento per | mondo beverage @ food service, a
Rimini dal 15 al 17 febbralo, pressc || Padiglione D - Stand 69.

11 2025 & & chiuso infatti in modo positiva per 'azienda che ha registrato una crescita di
fatturato del +5%, confermando la solidith del progetto e linteresse crescente el
MeTCALO VErsd una proposta focalizzata su guadith, storytefing e identith dei prodottl. "I
rnguifate del 2025 dimostra che §f marcato prevmda (2 coerenss e # coraggio neite scefte”,
commenta Gabriels Rondani, Direttors Commerciale & Marketing di Spirits &
Colorl. “Continvamo & investire su brand capadl o raccontare wna storla swtenbica, con
prodott! o atissime Ivellp pensabl por | professionisti ded bar e defia ristorazioms che
voghang distinguers”, In quest 10 annl Farends con sede & Regglo Emilia, ha sapula
festinguersi nelia selezione, Img jone e distrik di distillati premium
destinatl a cocktadl bar, enctechs, hotel @ ristorantt su tutto || territorio nazionale, [
catalogo & distingue per un assortimento di elevata ricercatexza, composto da piccall
produttorl di gualith riconosciuts o livells mondiade, capac di sorprendere anche | palati
P esigent,

In fera, Spirits & Colori presenterd alcune defle sue ecoell pli rappr tive &
le ultime novitd, offrendo al pubblico un wero & preprio viaggio tra storie, erritord &
culture produftive. Tra ke nowith pid attess, AGAVESANTA, un distillato wnéko nato
dalinnovarsgne ol un grupps di imprenditort milanesl @ dalla maaestria df Oscar
Quaglisrini, I celebre “barists profuméere” che ha saputo reinventane | monds dei
distillati con il guo talento distintivo, Interaments Made in Ttaly, AGAVESANTA celchra be
tradizionl italisne pid profonde, creande un ponte simbolico con || cusre del Messico.
Limmaginaria del brand affanda le radic nella storia della Madonna di Loreto, il cul
volto scure - segnate nal secoll dai fumi delle candele wvotive = & diventato pame
integrante della devorione popolare, Dopa I'incendio del 1921, 1a status venne rAcostruita
in legno di cedro, mantenendo wolutamento || suo aspetto scuro come memoria delta
fede collettiva. Da guesta storia nasce AGAVESANTA: on distillate che trasforma kb
memoria In sapore. Lanima del prodotto & l'sgave 100%, omaggie alla tradizione
messicana, arricchita da olio essenziale di cedro che richiama Il legne deita Mapdonna di
Loretn e dana al distillato un efegante sentore affumicato. Il colore rosso intenso &
ottenuto grazie allinfusione di iblsco, ispirata ali'dgua de Jamaica, simbolo delta cultura
messicana, capace di confarire nobe agradolel & una forte identith visiva. La battiglia, vera
« propria opera d'arte, mifigura in Madonna in una forma elegante e raffinata; ogni
curvin @ ognl dettaglie sone studiatl per evocare meravigla, rspetio e wn'attiudine
fartemente classy, pensata per | contesti pid sofisticati della mixalogy contemparanan.

Altra eccellenza in degustazione allo stand & Pisco Huamani, prodeito dal 1890 secondo
una tradiziene che sl tramanda da quattro generazionl. La wtoria ha inizie con Don
Ismael de la Quintana, che distilld la prima battigha nella $torica Hacienda Huamani,
nella parte pil alta della Valke di [ca, in Perl,

Dopo gli espropri kerrieri degll anni “70, la famiglia ha sapute far fnascere la teruta e |
sun cebebee distillate, mantenends intatta 3 soetts originale e utilizzancs sncora oggl gl
stessi alambicchi di rame. In lingua quechua, Wusmanl significa “dio Inca,
protettors del popolo & del raccolti®: un nome che racchiude anima di questo pleco
artigimnale, prodotts in plocoll 161t & curato i gl dettsgla.

I Fiera sarh possibile gegustare || Pisco Huaman! Puro Quebranta & I'Acholads,

Compéeta I'ssperienes alio stand Hayman's London 0%, la proposta anslcalica firmata
da unp delin famighe storiche del gin inglese. La storla & Hayman's inizia nel 1863 con
James Burrcugh, farmacista londinese @ fondatore della distilleria. Oggd, | suol discendent
continuana a innovare & nel 2025 hanno lanciato |l lono primo drink completamente 0%,
Hayman's London 0.0% presenta aromi naturali di ginepro, corlandolo & agrumi, con
sertori di agrumi & pepe. Pensato per I miscelazione, & ideale con Beque Ltonicd @ una
fetta di pormpedmo o lime, mppresentando un'scceliente alternativa al tradizionale
Gin Tonle, senza rinunciare ol gusto,

www.splritsecolorl.it

Spirits & Colorl & un'azienda itafians con sede & Reggio Emilis specializrata dal 2016
mitlls selazione, Mmportanons & distribuzione sul terrforio nasionabs dF distillatl destinati a
cocktall bar, enateche, hotel & ristoranti. [ suo catalogo comprende un assortimento di
elevata ricercatezza, carstterizzato da plccoll produttorl di acclarata qualith a kvelto
mondiake, capscl di Mupire | palati psd edigenti con | progri destilati.
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Un brindisi peri10 anni di Spirits & Colori a Beer &
Food Attraction 2026

Alimentari e Bevande, Comunicati Stampa

Appintamento a Riminl, dal 15 al 17 febbraio, Pad. D - Stand 68 per festeggiane | decennale @ | riswtat] del 2025 con
fot iiticrne mowitd claiarienda Talent scoul”™ dod mighan aistilatl mel monda

Shprospetta una tre giorni Importante per Spirits & Colori che ha scolto di
festeggiare il proprio decennale e gli ottimi risultati de 2025 al Beer &
Food Attraction, la manifestazions di riferimento per (| mondo beverage
fond service, a Rimini dal 15 al 17 febbraio, presso || Padiglione D - Stand
]

1l 2025 =i & chiuso infaitl in modo positivo per fazienda che ha registrato

una crescita di fatturato del +5%, confermando la sofidit del progetto e

Finteresse crescente del mercato varso una proposta focalizzata su qualits,

storyteling e identith ded prodottl. I riswitato del 2025 dimostea che §
mevcalo premia la cogrenza @ N coraggio nefle sceffe”, commaenta Gabriele Rondani, Direttore Commaerciale e
Marketing di Spirits & Colori. "Conlimuame & investine su brand capacl af raccontare una stora aulentica, con
prodotil df altssime fvallo pensarn per | professonisn del bar @ gelly rsrorazions che voghiono distvmguensr In queast
10 annd l'azlenda con sede & Reggloe Emilin, ha saputo distinguersi nella salezione, importazione & distribuzions di
distillati premium destinatl a cocktail bar, ensteche, hotel e ristorant] su tutto il territorio nazionale. il catalogo sl
distingue per un assortimenio di elevata ricercaterza, compasto da plecol produttorn di qualith rcanasciuta a livells
mandiale, capaci di sorprendene anche | palatl pio esigenti.

In fiera, Spirits & Colori presentera alcune delle sue eccellenze pil rappresentative e le ultime novita, offrendo al
pubblico un viro e proprio visggio tra store, territon e cullure produttive. Tra le novith pia attese, AGAVESANTA, un
dstilare unico nato dallinnovazionsd di un grupps f impranditon milpnes: & dalka maegiria o Osgar Quagliarini, il
celebre “barista profumiere” che ha saputo rednventare || mondo del distiflati con il suo talento déstintivo. Interamente
Made in ltaly, AGAVESANTA celebra le tradizioni itallane pil prafende, creando un ponte simibolico con il cuone dal
Messico, Limmaginario del brand atfonda le radicl nella storla defla Madonna di Loreto, § cul vollo scuro - segnato
nai secoll dai fumi delle candale volive - & diventato parte integrante delta devozione popotars. Dopo lNincendio dal
1921, la statua venne ricostruita in legno di cedre, mantenendo volutamente il suo JSpeito scuro come memaorka della
fede collettiva. Da guesta storia nasce AGAVESAMNTA! un distillato che trasforma la memoria in sapore. Lanima del
predotto & Fagave 100%, omaggio alla tradizione messicana, armcchita da olio essenziale di cedro che richiama il
legno dalta Madonna di Loreto & dona al distilato un #legants sentore affumicato. | colore rosso Intenso & oltenuto
grazie alfinfusione di ibksco, Ispirata altAgua de Jamaéca, simbolo della cultura messicana, capace di conferire note
agrododci & una forte Identita visiva. La bottiglia, vera e propria opera d'arte, raffigura la Madonna in una forma
elegante o ralfinata: ogni curva & ogni dettagiio sono studiali per evocare meravigia, fspetto & unattituding
fortemente classy, pensata per | contesti pi sofisticati della mixoiogy contemporansa.

Altra eccellenza in deguslazione allo stand & Pisco Huamani, prodotto dal 1880 secondo una tradizione che si
tramanda da quattro generazioni. La storia ha nizio con Don lsmael de la Quintana, cho distilo la prima battigha
nella storica Hackenda Huamand, nefln parte pil alts della Vale dl lca, in Perd,

Dopo gl espropri terrien degl annd ‘70, la famiglia ha saputo far rinascere la tenuta @ il suo celebre distiflato,
mantenendo intalta la riceits odginale @ ulilizzando ancora oggl gll stessi alambicchi di rame. In lingua quechua,
Huamanisignifica “dio inca, protettore del popolo e del raccoltl™: un nome che racchivde lanima di questo plsco
artigianade, prodotio In picooll kotti e curato in ognl dettaglio.

In fiera sard possibile degusiare il Pisco Huamani Puro Quebranta e FAcholado.

Complata lesperienza alio stand Hayman's London 0%, |a proposta analcolica firmata da una delle famighe storiche
ded gin inglese. La storta di Hayman's inizia nel 1863 con James SBurrough, farmacista londinese e fondatore delia
distillaria. Oggi, | swol discendenti continuano a innovane @ nal 2028 hanna lanciato || loro primo drink completamenta
0%, Hayman's London 0.0% presenta aromi naturali di ginepro, corlandolo e agruml, con sentorl di agrumi & pepe
Pensato per la miscelazions, & Ideals con aogua tonkca e una fetla df pompelma o lime, rappresentando
un'eccelients alternativa ol tradizionale Gin Tonic, senza rinunciare al gusto.

www.spiritsecolor it

Spirits & Colori & un'azianda italiana con sede a Reggeo Emilia specializzata dal 2016 nella selazione, importazione &
distribuzone sul territorio nazionale di distillati destinati 8 cocktal bar, enoteche, hotel e nstoranti. |l suo catalogo
comprende un Bssortimento di elevata ricercatezza, caratterizzalo da peccoll produttor di acclarats qualith a livello
mandizle, capaci di stupire | palati phi esigentl con | propr distiflati.
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Un brindisi per i 10 anni di Spirits & Colori a Beer
& Food Attraction 2026

Pubblicata da: Barderline

Appuntamento a Rimini, dal 15 o 17 febbraoio, Pod. D - Stond 62 per festeggiare if decennole
& | risultoti del 2025 con le witime novitd dall'aziende Tolent scout” del mighiori distifati nel
mondo

51 prospetta una tre glornl importante per Spirits & Colorl che ha scelto di festeggiare il
proprio decennale & gli ottimi risultati de 2025 al Beer & Food Attraction, la
manifestazione di riferimento per il mondo beverage e food service, a Rimini dal 15 al 17
febbralo, presso il Padiglione D - Stand 69.

I 2025 =i & chiuso infatti in modo positive per Fazienda che ha reglstrato una crescita di
fatturato del +5%, confermando la solidith del progetto e linteresse crescente del
mercato verso una proposta focalizzata su qualita, storytelling e identita dei prodotti, "W
risultato del 2025 dimostra che | mercato premio lo coerenza e il coraggio nelle scefte”,
commeanta Gabriele Rondani, Direttore Commerciale e Marketing di Spirits & Colori.
“Continwama a imvestire su brond copocl df roccontare ung storio outentics, con prodotti di
oltissimeo livello pensati per | professionistl del bor e delle ristarazione che voghono
distinguersi. In questi 10 anni lazienda con sede a Reggio Emilia, ha saputo distinguersi nella selezione, imporazione e
distribuzione di distillati premium destinati a cocktail bar, enoteche, hotel e ristorantl su tutto il territorio nazionale, |l catalogo
si distingue per un assortimento di elevata ricercatezza, composto da plccoll produttort di qualita riconosciuta a livello
mandiale, capaci di sorprendere anche | palati pil esigentl.

In fiera, Spirits & Colori presenterd alcune delle sue eccellenze pil rappresentative e le ultime novitd, offrendo al pubblico un
vero e proprio viaggio tra storie, territor] e culture produttive. Tra le novitd pll attese, AGAVESANTA, un distillato wnico nate
dallinnovazione di un gruppo di imprenditori mitanesi e dalla maestria di Oscar Quagliaring, | celebre “barista profumiere” che
ha saputo reinventare il mondo dei distillati con il suo talento distintivo. Interamente Made in Italy, AGAVESANTA celabra le
tradizioni italiane pid profonde, creando un ponte simbolico con il cuore del Messico. Limmaginario del brand affonda le
radici nella storia defla Madonna di Loreto, il cul volto scuro - segnato nel secoll dai fumi delle candele votive - & diventato
parte imtegrante della devozione popolare. Dopo lincendio del 1921, la statua venne ricostruita in legno di cedro, mantenendo
volutamente il s5uo aspetto scuro come memaoria della fede collettiva, Da questa staria nasce AGAVESANTA: un distillato che
trasforma la memoria in sapore. L'anima del prodotio & lagave 100%, omaggio alla tradizione messicana, arricchita da ofio
essenziale di cedro che richiama il legno della Madenna di Loreto & dona al distillato un elegante sentore affumicato. Il colore
rosso intenso & attenuto grazie alfinfusione di ibisco, ispirata allAgua de jJamaica, simbolo della cultura messicana, capace di
conferire note agrodolci @ una forte identita visiva. La bottiglia, vera e propria opera d'arte, raffigura la Madonna in una forma
elegante e raffinata: ogni curva e ogni dettaglio sono studiatl per evocare meraviglia, rispetto e un'attivudine fortemente
classy, pensata per | contesti pid sofisticati della mixology contemporanea,

Altra eccellenza in degustazione alla stand & Pisco Huamani, prodotto dal 1890 secando una tradizione che si tramanda da
quattro generazioni. La storia ha inizio cen Don Ismael de la Quintana, che distilld la prima bottiglia neila storica Hacienda

Huamanli, nella parte pid alta della Valle di lca, in Perl.

Dopo gh espropri terrieri degli anni 70, la famiglia ha saputo far rinascere la tenuta e il suo celebre distillato, mantenendo
intatta la ricetta ariginale e utilizzando ancora oggl gli stessi alambicchi di rame. In lingua quechua, Heomanf significa *dio Inca,
protettore del popolo e del raccolti™, un nome che racchiude Fanima di questo pisco artigianale, prodotto in piccoli lotti e
curato in agni dettaglio.

In fiera sard possibile degustare il Pisco Huamani Puro Quebranta & Facholado.

Completa Pesperienza allo stand Hayman's London 0%, la proposta analcolica firmata da una delle famighe storiche del gin
Inglese. La storia di Hayman's inizia nel 1863 con James Burrough, farmacista londinese e fondatore della distilleria, Ogai, |
suol discendent! continuane a Innovare e nel 2025 hanno lanclato il loro primo drink completamente 0%. Hayman's London
0.0% presenta aromi natural di ginepro, corlandolo e agrumi, con sentari di agrumi e pepe, Pensato per la miscelazione, &
ideale con acqua tonica e una fetta di pompelmao o lime, rappresentando un'eccellente alternativa al tradizionale Gin Tenic,
senza rinunciare al gusto.

wwrnLspiritsecolon.it

Spirits & Colori & un'azienda italiana con sede a Regglo Emilla specializzata dal 2016 nella selezione, impornazione e
distribuzione sul territorio nazionale di distillatl destinati a cocktail bar, enoteche, hotel e ristorantl, Il suo catalogo comprende
un assorimento di elevata ricercatezza, caratterizzato da piccoli produttori di acclarata qualita a livello mondiale, capaci di
stupire | palati piG esigenti con i propri distillan,
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Un brindisi per i 10 anni di Spirits & Colori a Beer & Food
Attraction 2026

Appartamento o Rimind, dal 15 ol 17 febbrato, Pad. 1 - Stand 69 per festogpiene i decennmle ¢ |
risuitedi el 3025 con e ilitme movind dellasenda “tabear seoint™ ded migiior] diseiblafy mel mands

Regglo Emilia, 16/0272024 (informazions.nows firre ed ovondi)

Si prospetta una tre giornl importante per Spirits & Colori che ha scelto di festeggiare it
proprio decennale e gli ottimi risultati de 2025 al Beer & Food Attraction, La manifestarions
di rilerimento per il mondo beversge @ food service, a Rimini dal 15 al 17 tebbrabo. presso il

Padiglione D - Stand &9.

1 gtampa

112025 si & chiusg infattl in modo pesitivo per lazienda che ha registrato una crescita di
fatturato del +5%, confermando la solidith del progetto e linteresse crescente del mercato
werso una proposta focalizzata su gualita, storytelling e identith del prodotti. "I risuitato del
2025 demarstra che il mercato prena L coerenza & i coraggro nefle sealfe”, commenta Gabriele
Rondand, Direttore Commerclale & Mar keting di Spirits & Calorl. "Continulnme 4 imaestie su
brand capac! di raccontane wna storia autentica, con prodort! ¥ alttssime Bvelio pensatd per |
professiomistl del bar o detla ristorazione che vogitono distinguersi” In questi 10 anni lazienda
con sede a Reggio Emilia, ha saputo distinguersl nella selezione, importazione e distribuzione
di distilati premium destinatl s cockiall bar, enoteche, hotel & ristoranti su tults || erfitomns
nazionale, || catalogo 4 distingue per un asortimento di elevata ricercatezza, composto da
plecall produttar di gualith riconoscluta a lvelle mondiale, capac ol sorprendere anche | palati
pll esigentl

In fiera, Spirits & Colori presenterd aloune dedle sue eccellenze pid rappresentative e ke ultime
novitd, offrendo ol pubblico un vero & proprio viaggio bra starie, territori e culture produttive.
Tra l2 novitd pid attese, AGAVESANTA, un distlllato unica nato dadl innovazione di un gruppo di
Imprenditori milanes! e dalla maestria di Oscar Quaghiarinl, Il celebre "barista profumisre” che
ha saputo relmeentare || mondo del distillati con il suo talento distintiva, Interamente Made in
Italy, AGAVESAMTA celetwa le tradizioni italiane pii prefonde, creanda un ponte simbolico con
Il cuore del Messico. Limmaginario del brand affonda |e radici nella storia della Madonna di
Loreto, il cul volto scuro - segnato nei secoli dai humi delle candele volive - & diventato parte
Indegrante dells devazione popolare. Dopa Mncendio del 1921, | statua venne ricostrulta in
legno di cedro, mantenendo volutamente il suo aspetto scure come memosia defla fede
collettiva, Da questa storia nasce AGAVESANTA: un distiltato che trasforma La memoria in
sapore. Lanima del prodotio & 'agave 100%, omaggio alla tradizione messicana, arricchita da
olio essenziale di cedro che richiama il legno della Madonna di Loreto e dona al distiltato un
elegante senfore atfumicato. || colone rossa intenso & ottenuto grazie allintusione di ibisca,
spirata allAgua de famaica, simbolo della cultura messicana, capace di conferire note agrodelc
e una forte kentita visiva. La bottiglia, vera ¢ propria opera d'arte, raffigura la Madonma inuna
forma elegante & raffinatal egnd curva e ogni dettaglio sono studiati per evocare meravglia,
rispetto e un'attihudine fortemente classy, pensata per | contesti pi softicati della mixology
COFLEMpor el

Altra eccellenea in degustazions alka stand & Pisea Huamand, prodotto dal 1890 seconda una
tradizione che sl tramanda da quattro generazhond. La storla ha Inizlo con Don Ismael de la
Chuintana, che distillé la prima bottiglia nefla storica Hacienda Huamani, nefla parte pid alta
della Valle di lca, in Perd

Daopa gli espropri terrieri degli anni 70, la famiglia ha saputo far rinascere Ba tenuta e il suo
celebre distillato, mantenendo intatta La ricetta originake & ulilizzando ancors opgl gl stessi
alamblcchi di rame. In lingua quechua, Huamanisignifica “dio Inca, protettore del popolo e
dei racoolti™; un nome che racchiude 'anima di guesto pisco artigianale, prodotto in plccol| lotti e
curato inegni dettaglio
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In fiern sard posaibile degustare i Plseo Huamani Pure Quebranta & 'Achalado.

Completa lesperienza allo stand Hayman's London (%, la proposta analcolica frmata da una
dedle famiglie storiche del gin ingbese, La storia i Hayman's indela nel 1863 con James Burrough,
farmacista londinese ¢ fondatore della distilleria. Oggil, | suoi discendent! continuano a innevare
& nel 2025 hanno lanciato il lofo prima drink completaments 098 Hayman's Londan 0,.0%
presenta aromi naturall di ginepro, corlandalo & agrumi, con sentoel di agrumi e pepe. Persato
per la miscelazions, & ideale con acqua tonica e una fetta i pompelmo o Eme, reppresentando
urfeccellente alternativa al tradizionale Gin Tonkc, senza rimnciare al gusto

Spirlts & Color] & un'azienda italiana con sede a Reggio Emilla speclalizzata dal 2016 nella
selezione, iImportarions e distriburione sul territorio nazlonabe di distifati destinat! o cocktall
bar, enoteche, hotel e ristorandd, | suo catalogo comprende un assortimento di edevata
ricercatezza, caratierizzato da piccoli produttori di acclarata qualita a lvello mondiale, capaci di
stupire | palati pio esigent] con | propri distillati,
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Un brindisi per i 10 anni di Spirits & Colori a Beer
& Food Attraction 2026

diBdetieg Ageacy [V Pobiboate i Comunicall geveriol | Fiere ol Evestl [ Proderi 1Y
agpernats Feblrak W, DI 11 & mesuli o nitrs

Appuntoments a Rimind, dol I5 ol I7 febbnoio, Pod. D = Stond &9 par festeggéare I decennale @ |
risuftertf ded 2025 con ke wiime nowiit dallosienda “folent scout™ ded miglior distillei ned mondo

Sl prospeito uno tre glomi importarte per Spirits £ Colord cha ha scelto di faxteggione il propric
decennale o gl otimi risultati de 2025 of Besr & Food Aftroction, lo monifestazions di riferimento
jper il mondo beveroge e food service. a Riminl del 15 al 17 febbrako, presso il Padigians D - Stand
a9,

12025 ol b chiuia infatti in meda pesitive por latenda che ha registroto una cresciia di fotturato del
+5%, confermands la scldibs del progetio e linferesse crescente del mercorto verss ura propesio
focolizzoin su quolitd, storyleling ¢ identitt del prodoth, U risulfeio del 2025 dimasfro che i mercato
prevmva ko coermncn e i coroggio nelle scede”, cormmenta Gabriele Rondanl, Direttore C ciale s
Marketing di Spirita £ Colorl. "Confinuams o imerhine s brand oo df racconions una flena
awfenticn, con prododt o offissimo fvelio persofl per | professionish del bor ¢ dell risforanione cie
vogliona distinguers’™. In questi 10 anni lazienda con sede o Reggio Emiiia. ha saputo distinguersi
nalla sebazione, iImportasions e distribuzions di distille premium destinati o cockiel bar, snatecha,
bl restorant s tutto d ferritorio nozionoks. Il catalogs 4 distingus per un onsrliments d slevato
ricercoterzn, composto da piccoli produsttor di qualita riconasciuta o lvelio mondiale, copac di
sarprarders enche | palahi pi esigent.

In fisra, Spints £ Colori presenterd cicune delle sue scosllenze pil rappresentative o ke ohtime novild,
offrenda al pubblico un vero & proprio vioggio fro sforse, terrifon e osdtume produttive. Tra le nowvitd pid
attain, AGAVESANTA, un datllabe urics fata dallinnavesions di un grpeo di imprenditen milones o
dalle mosstrio di Oscar Guogliarinl, @ colebre “boristo profurmisrs” che ho soputo resventore |
mondo ded distilloti con il suo falento distintieo, Inferomente kMode in Holy, AGAYESANTA celebro le
trodiziond italiane pil profonde, creando un ponte simbolico con §l cuore del Messico. Limmaoginaria
del brand affonda be rodici rella stario dello Modonna o Lorete, il cul velto scuro - segrato rel secol
dai fumni detle condele volive - & diventato porte integronte delia deveriors papolore. Dopa
Fincendio del 1921, o statua venne ricostruito in legno di cedro. monfenendo volutomente il sie
akprito sturs come remoa delia fede collettiva. Da quetio tharia nawe AGAVESANTA: un divfillate
chn frasforma ko memensa in sapore, Lionima del prodatio & Fagove 100X, omaggio alla trodizions
messicona, arricchita da olio essenzicle di cedro che richioma il legno defio Modonna di Loredo &
dana ol distilato un elegante sentore affumicato. || colohe rosio inbenso & olteruto grazie oll infusione
o ibtecn, mpirata allAgue de Jomaica, simbolo delle cultura messicans, copace di conferine note
cgrodalel o uno forte identite visiva. La battigha, vera & proprio opera darte, raffiguna lo Medanna in
una farma elegonte & maffingta; ogni curva e ogni deloglic sora shudicli per evacore meraviglia,
rispatio s unatituding forfernente classy, peniata per | conbesh pid scfisticali della mixology
corherparane,

Altro eccelienzo in degustaziors allo stand & Pisco Heamani, prodotto dal 1890 secondo uno
trodizions che o ramanda do quatiro genenasiond, Lo vtaria ha inizsie con Do limoel dela
Gudntana, che distiild la prima battigha nelle vorico Haclanda Huamanl, nella parte pid alto delle
Walle dk lco, in Perd,

Dope gli ssprepr tarrier degli amni 70, la formigla ha sapute for rinaicers ko tenuia o @ weo celabre
dishilate, monterends infatia ka ricefis ariginale e utilzzanda ancors oggi o stesl olambilcchi di
rome. In Enguo quechuwa, Huomand significa “dio Inca, protethore ded popaolo & del reccolti™: un nome
che rocchiude Nanima di queito pisco arligionale, prodatio in piccall la@i @ curata in ogni delaglic.
In fiero sord possible degustare il Pisco H i Puro Gieebronta e Mcholod

Campleta Mespenenza alis stand Hayman's London O, lo proposto aralcclen firmate do una delle
farnighe storiche del gin inglese, Lo storia di Hayman's inigia nel 1863 con Jarmes Burrough,
fermacivla lndinee o fondators delle ditileria, Oggi, | il discendenti confinyans a infrene o nel
2025 haning lonciate i leng prims doink complebomenie 0X, Hoyman's London 0U0% presento arom|
naturoll di ginepro, corlandelo & ogruml, con sentort d ognemd e pepe. Penisato per ko miscelazions, &
deale con aoqua tanica @ una felta di pompelma o lime, reppresertanda un'eccellente alternativa ol
tradizianaoles Gin Tonle, uenza rinuncicne al gusie

wwnw, aparttaecobori it

Spirits & Color & un'atends itoliona con sede o Reggio Emilia specalizeata dal 2004 nello selagians,
importazicns o dutribuzions sl ferritoria nagionale & datilal devtingll @ cockholl bar, tache,
hoited @ restoronti. il swo colologe comprende un cassorfimente di slevaio ricercotezzo, caroferizzaio
do piceoll produttori di oodorato quolith a lvwelio mondiale; copod di stupine | polafi phir esigenti con
propr distilat.
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Bet.

ATTRACTION Y e A

www.spiritsecolori.it
——

Horeca Tv https.//wwwyoutube.com/watch?v=a6l8MdcGMAg
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wvinodalwers - - + agw -

Roma Whisky Festival -
Annunciati i premiati del concorso
Whisky e Lode - 0ggi secondo ed
ultimo giorno della manilestazione

F3 o ey oo i

. EfEE
b ol L i ghotiali del Rooms Whiilky Peathvill poese il Salons delle Fosline, |
il i tante mvurio dediceto o variegatn mondo del sfidioy, o o sppeaionat], sl
pershernsi, sgh impora, ol divirbston & 8 henender. Derssts L msif
wladh el | | g el Coscoro Whiaky & Lede che chrggs | mighort whiiky del
nslane vahustall, pome & comssta, da e gatie i rapert] seosndan s regals del Wi
R I 1 dverse omegorie] B Sontoh Whinky, Best Cand Sarengih. Bess Workd Whinky

RN Rui

Lt 1rstata Virssdabeets R vt 1 iid Tappecistilanad i paria smisverso silose Glannl

Travaglini

I drgait | premsl stwegrn| dalls ghaas

*BEST SCOTCH WHISKY™

11 Ardvshvans Trdinite Bt lidey Siigls My Sootch Whisky 5% Vel (Fise Spirin a4}

T MWD bl Tiila Flors
[TaW]

Ly Tatighe Malt Boondh Wihiaky 48 3% val. (Fetoe Dt i s

10 MWD Mlow - Talls Torey Clamdx Bolay Simgdhe Sladi 88% vul T Dbtrisarone o] PRIET
WONLD WISy

11 0%l Era = Exte Biooks T Vet - ety strsighi boaibos Whilikey 58,57 vl (Pallin
Spig

I Rodwills Uion Bares! Peood Saaighs Rys Whiakey, 7 pean old, 38.5% ol (SpursbiColon|
[TEE]

Wi Charwdtiry | Tomer Ok Singhe Malt AF% vod (SparrefCobon sl

11 Ex Aswgsn Arvarslale Mas 0¥ Kewril Favenler, Seleriion w254 2206 First Fill Bt
il el

11 Ex Ay Arsrrsslale blan (7 Ssond Pourbers Seleviiom #1088 2017 Dlono Serey St
Sl

(geirtt S wrL7) Gl Tha 00 Wik Sborgan Cask Stawrgthi 10y0 Benarton Firh 59,95
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[FEN]

Oyt & partiee: dalle 18 sredvi in scony b swvonss o ultisa pomata del Roms Widiky
Festival Ie
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THE DAILY NEWSLETTER

LA NEWSLETTER PER | PROFESSIONISTI DELL'HORECA E DEL FOODSERVICE

TERERTA LN

e e o B i i

Direttore Commercials @ Marketing,
SPIRITS & COLORI

Beer&Food Attraction 2026.
Intervista con Gabriele
Rondani di Spirits&Colori

Intervista al Direttore Commerciale e
Marketing di Spirits&Colori

VUOI COMUNICARE UN'INIZIATIVA O UN SCRIVI ALLA

NUOVO PRODOTTO Al NOSTRI LETTORI? REDAZIONE

HorecaNews
Non vuoi piu ricevere questa
newsletter?

info@horecanewsletter.com
Visualizza tutte le newsletter precedenti:

www.horecanewsietter.com Cancella la tua iscrizione

NE0nA
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TUTTE LE NOTIZIE MOTIHE E DINTORM ¥ w OIMTALITA DIETRIBUZIONT DISPENSA HORECA ~ EVENTI ~ RUS

HorecaTv a Beer&Food Attraction 2026. Intervista con Gabriele
Rondani di Spirits&Colori

A BeerAFood Mtracticn 2026 Fablo Russo Intervista per Hofecatv Gabrigke Randanl, Direttore Commerciale &
Marketing di SpiritsBColar

% Redanans

A ke MWW iRl

Direttore Commerciale e Marketing
SPIRITS & COLORI

A Beer&Food Attraction 2026, Fabio Russo ha incontrato Gabriele Rondand, Direttore Commerciale & Marketing dl
SpiritsdColori, rualth nata ned 2016 come diviskone di Vino & Design ¢ specializzata nella selezione, importazione e
distribuzions sul territonio narionale di desnllati

Mumerose |e novith presentate in fiers. Ad aprire b rrssegne & Tequlla Cofradia. che & distingue per | swol pack in ceramaca,
alcuni del quali dipintl a mano, che rappresentana wn vero omaggio allarte messicana, Spazio pol a Nixta, Eguore a bassa
gradazione alcofica perfetto per | drink low alcol, & afla linea Sober Spilrits. una gamma di destillati & liguor deadcolatic prodosti
i base alcolica che subisfona un prooesso di dealoolamsone & sicoessha ndistilazone, ideal per s misolagy perohé capad di
dare corpo ai cocktall pur restando ned perimetro del ne abel Salla SPessa scia deturta in talia Hayman's Ters, pn defla
stacica etichetts bndinese completamente analcalica,

Tra be nenilh spacca anche Agavesanta, distillato di agave afmcchife con lore di Bisoo i infusions  olio essenziaie di cedea, in
un amaggio al legro defla Madonna di Loreto celehrata dal brand, Arriva inoftre in Italia dal Perl # Pisco Huamanl, prodothe

storico distribuito nel paese di origine dal 1850

i riconfierma infine # successo di Tequila Rosa, Squore in crema che combina Faroma delie fragole con il sapone delia tequils

a bassa gradazione v malto apprezzato tra | giovanl, ha riscossa suctesso anche tra | distributor

CLICCA SULL'IMMAGINE E SEGUI L'INTERVISTA

RVISTA CON

erciale e Marketing
& COLORI

& possibile seguire |' ista anche in lingua inglese, selezionando la relativa traccia audio dalle opricni del video su
Youtube.
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FETTR L MO e P . premiee o meGr Serwe g s T

LE FRISCIPALE MOTIEE 08 000

T E T (T

Direttore Commertiale @ Marketng
SPIRITS & COLORI

HorecaTy o BaarhFood Albractesn 2006, bisrdsis con Gabeials Rondani di
SperitsAColon

Mamilenes

53



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE
Marzo 2026

FAGINEHORECAIT | HORECANEWSHLETTER.COM | HORECATWY.IT | ILFUORICASAIT | WIKIMDRECA COM

HORECA:

TUTTE LE NOTITIE NOTIZID § DINTOESE - BISTOMATIONE ~ OIMTALITA DETEIBUTIONI DESPIMSA HORECA + IVINTI + BUNKICHE ~ I NOSTED NITWORK » COMTATTI

LE PRINCIPALI NOTLZIE DI OGGI

INTERVISTA COM

Nl e e e R SRR

Direttore Commerciale e Marketing
SPIRITS & COLORI

HorecaTv a Beer&Food Attraction 20268. Intervista con Gabriele Rondani di
Spirits&Colo

A Beer&Food Attraction J00% Fabio Ausso interdsta per Horecaty Gabriele Rondani, Direitone Commerciale @ Marketing di
Lotk lolar
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INTERMATIONAL

LIFE

Spirits & Colori festeggia il decennale dalla sua costituzione

La mixology d'autore di Filippao Sisti entra in Spirits & Color

La linea Ottoz si presenta con un nuovo restyling grafico nel
catalogo Spirits & Colori

"Alkemica - Lo spirito delle donne™: a Firenze una giornata
dedicata all'universo femminile nei distillati

Le novita di TASTE n.19 Dal salato al dolce, passando per gli
spirits |
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GARNISH

Agavesanta all’ Altrove, una serata per
celebrare I’originale distillato

e —

wgiain, L prolagenia

anmplite i ¢

Mulla s obigtiarg, & gaveiants mem b ol fa restare e ls carasterissies
Tt Tin B v 1T W BT 1 i Wk wichet et || guinis M.

elegaate, che dttfilniiece af coctball i gamio diserio ¢ Foiussln, spoosss
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B - ROTOECIEION - BOITTE - il OOCHTAIL  INDiERENES  IVENTI MEWS  MCETTE DEowL Ced

Gin District si espande negli Stati Uniti: il brand milanese
presenta un rebranding e un nuovo ginin arrivo
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Combamenii signdicatos § prena rguset

Tl etichars dal pealiie pill freson, destnals s amjkans Nollerin. Quest)
welupp Fifierinn b volontd del Drend of consoldans lé proges identits e o

alfrorland ura e alruiturala

La nascita di Gin District
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Il design come elemento distintivo
I daslpn gioe sk erucishy rala coatnasions del marckio Gin District. Marco
ha affermatn cha & Dottighs noen § S0K W0 CONTBRENDNE, T UN SEmerio S senziake
el recconto. La curs par Meleganca |s fonma o | dettagh, come | teppi in legra,

wor itati at 1 rrvuag e i alta qualita ¢

RIS 8 P,

il SOrricher ] pr SOMmLNicang |

L referenae pincpad dela gamma incheiona Montenapoleons. lscds o Brera

id cedlingts & cambsans Ao in BT kol | rrarchia cfine archa

T
Academia, una rited edition di eask gin stfinats in Damique per e mesi, oon
una produzions Bmitata & mile bottighe

Il cambiamento di nome di Brera

1 i di Forra dol gin Brora & 1810 AecoSAars o Sausa o una regislrarene
presssients lngata al nome. Mance ha splegato che, rel rispetio de principl o
Cometberss o irssparenca, hanrs deciso di pvolvm i raming, & partine dalls

prossima produzions, il gin sank noto ooeme B12
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